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Klackabacken grundades 2012 av tre barndomsvanner med stor passion for ol och mat i kombination. Sedan dess har vi
tiodubblat 6lproduktionen och gitt fran grastenslingan till ett nytt modernt bryggeri dar vi kan expandera for framtiden.

Nu har vi satt kursen for de nirmsta fem aren dar nyemissionen ska ge okade forutsattningar inom foljande omraden:

1. UPPDATERING BEFINTLIG FLASKTAPPNING

2. INVESTERING | NY BURKTAPPNING

3. VAR EGEN BIERGARTEN | ONNESTAD

4.ETT LABORATORIUM FOR ATT GORA BATTRE OL
5.VART EGNA TAPROOM | SKANE
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Klackabackens Bryggeri forenar kreativitet med traditionellt kunnande.
Resultatet! Klassiskt med en twist. For oss betyder det klassiska ol for dig som just har
upptackt smakrikedomen i hantverksol och med en twist for dig som kraver det dar extra.

Varmt valkomna in i Klackabackens varld.



Klackabackens Bryggeri AB (publ), nedan Klackabacken drivs och ags idag av ett kunnigt och passionerat gang som gor sitt yttersta varje dag
for att sprida varumarket Klackabacken i Sverige och varlden.

Vi drivs av en passion att gora av varje maltid komplett med en god maltidsdryck, om det sa ar en lattare lunch eller pa Guide Michelin-
restaurangen. Det ska finnas en Klackabacken som passar till varje tillfalle.

Under de senaste aren har dryckesbranschen genomgatt en spannande utveckling, for 10 ar sedan var det inte manga som pratade om hant-

verksbryggd oI, nirproducerad mat, smaskaligt mat- och dryckeshantverk. Klackabacken har sedan starten producerat hantverksdryck med
fokus pa hoga smaker.

Idag vet alla om den enorma utvecklingen som skett i hur vi dter och dricker i Sverige. Klackabacken har genomgatt samma utveckling, fran
en idé om att skapa en god lokal o, till att idag ha en av de bast sdljande hantverkslagerna pa Systembolaget i Sverige.

Bolaget utvecklas snabbt for framtiden, valkommen till oss!

Marcus Lundmark,



KLACKABACKEN IPA, 6.2% VOL




TIM PERSSON
FORSALININGSANSVARIG

Bakgrund inom forsiljning och kundservice.
Dricker helst fran sortimentet?

Klackabacken What the Duck och Ekologisk Pilsner
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CHRISTOFFER LJUNGGREN
HUVUDBRYGGARE

Erfaren bryggare med bakgrund som kock pa
restauranger som Aquavit i New York, och topp-
krogar i Kopenhamn. Christoffer kompromissar inte med
att ol bryggd pa Klackabacken skall komplettera maten vi
ater och folja sasong.

Dricker helst? Klackabacken Lattol

MARCUS LUNDMARK
VD / EKONOMI

Ingenjorsbakgrund fran olika myndigheter och
lantbrukare.

Dricker helst? Klackabacken What the Duck Imperial
Porter

MARKUS ANNERFELT
BRYGGARE / EVENT
Ansvarar bland annat for den arliga dlfesten Klackabacken

Beer Fest som lockade nastan 2000
besokare 2018.

Dricker helst? Klackabacken What the Duck Imperial
Porter och Wild Pony Imperial Stout

OLOF BLADH
MAKNADSFORING / DESIGN / PR

Har arbetat i olika roller med kommunikation,
kundservice och kundnojdhet.

Dricker helst? Klackabacken Dubbel IPA

~ ADAM GHRIBI
FORSALINING / MARKNADSFORING

Bakgrund fran detaljhandeln och nyligen utbildad inom
forsaljning och marknadsforing.

Dricker helst? Klackabacken Pilsner, Dubbel IPA

BORIS / BRYGGHUND



Omsattning per ar (roda staplar ar bolagets
prognos)

2016 2017

Grafen visar den historiska utvecklingen och den prognostiserade fram till och med 2023.


http://www.klackabacken.se/sida/emission-2019

VARFOR NYEMISSION?

OMVARLD

Hantverksolet ar har for att stanna.
Enligt statistik fran Systembolaget tar
dvriga dlsorter marknadsandelar fran
den dominerande lagerolen. Siffrorna
visar en dkning for dvriga dlsorter fran
2,8 till 8,6 procent de senaste tio aren.
Dessutom koper folk dyrare ol idag.
Fore 2010 var det endast nagon pro-
mille som betalade mer an 60 kr per
liter, 2017 hade den siffran okat till 6
procent. Den totala konsumtionen av ol
har planat ut fran en hog niva. Konsum-
tionen av hantverksol har daremot okat
med over 70% sedan 2013.

SA SER VI PA DET

Vi pa Klackabacken ser ocksa att for-
saljningen av alkoholfri ol okar. Nastan
var tionde ol som saljs i handeln ar
utan alkohol. Klackabacken kommer

att lansera tva alkoholfria 6l inom kort.
Dessutom har vi redan idag en alkoholfri
dryck (Ekologisk Appelmust). Var spa-
ning ar att trenden for hantverksgjord
alkoholfri dryck kommer att halla i sig
och planerar darfor att bredda produkt-
portfoljen inom segmentet. Investering

i en burklina kommer oppna upp mojlig-
heten att mota den dkade efterfragan pa
alkoholfri dryck. Hantverksproducerade
drycker kommer enligt var prognos att
6ka under de nirmsta fem aren. Vi ar
darfor i teststadiet med Klackabacken
Gin, Klackabacken Tonic Water och
Klackabacken vinterglogg. Genom att
finnas pa flera dryckessegment sprider
vi riskerna och tar klivet mot att bli en
hantverksmassig dryckesleverantor for
alla maltider och festtillfallen.

Klackabacken som foretag har vaxt

snabbt under de senaste aren. Nu star
vi infér nasta stora utmaning i foretagets
historia, att vixa pa den nationella och
internationella arenan. | dagslager far vi
tacka nej till vissa exportkunder efter-
som kapaciteten saknas. Till detta beho-
ver vi sprida varumarket ytterligare och
investera i ny utrustning. Vad ir da ett
battre satt att gora detta an tillsammans
med vara 4gare.

VARFOR KLACKABACKEN
Klackabacken har idag en av sodra Sve-
riges modernaste bryggerianlaggningar
for hantverksbryggd ol och andra jasta
drycker. Vi har ett starkt varumarke
med igenkinning hos manga konsumen-
ter. Med fargval som sticker ut komplet-
terat med portritt pa var stolta olfamilj
ar etiketterna framtagna for att sticka ut
pa hyllan, bardisken och restaurangen.

Antingen kanner du igen vara farger,
var snirkliga logotype eller de vilkladda
djuren. Vara djur har alla en koppling

till den Olstil som de representerar, en
indisk-ko pryder till exempel var India
Pale Ale. Ett kvitto pa att vi triffat ratt
fick vi nar vi vann pris vid World Beer
Awards for var varumarkesdesign. Ett
pris vi fick for var tidlésa design kopplat
till moderna attribut. Precis som var
olfilosofi - Klassiskt med en twist. Vi har
en effektiv distribution i hela Sverige.
Klackabacken ar ett kunskapsorienterat
foretag som drivs av personer med bak-
grund i restaurang, storskaligt lantbruk,
marknadsforing och forsaljning. Kun-
skaper som passar branschen och dess
utveckling val.






SA TANKER VI VAXA OCH BLI ANNU BATTRE ¢

. Fokus pa tillvaxt med 6kad produktsakerhet och kvalitet

. Producera annu godare ol
. Mota den internationella och nationella efterfragan
. Genom ny tapplina for flaskor och burktapplina kommer vi kunna ge 15% avkastning pa insatt kapital

enligt var prognos®

. Nar bolaget nar 20 msek i omsattning ser vi att vi kommer visa upp en mycket god l[onsamhet i bolaget
eftersom stordriftsfordelarna da blir markanta

*Not. Efter investeringen i ny tappningsutrustning for flaska och burk kommer vara produktionskostnader minska avsevart och vi kommer da

kunna na vart mal om 15 % avkastning pa insatt kapital

SOM DELAGARE FARDU ¥

. En roligare bolagsstamma

. Forhandsinformation och VIP-event

. Folja med oss pa 6lmassor

. Hjalpa till pa provningar och oka din 6lkunskap

. Inkludering och insyn i den dagliga verksamheten



FRAN INSTAGRAM - ETT PRISBELONT BRYGGERI
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Klackabackens Bryggeri har vaxt snabbt under de senaste aren. Alltid med Ionsamhet och kvalitet i fokus. Nu star vi infor nasta stora
utmaning i foretagets historia, att viaxa pa nationella och internationella marknaden. Ett led i detta ir att lyfta ett redan prisbelont bryggeri till
nasta niva och att investera i ny utrustning.

Enligt var tillvaxtstrategi kommer vi framat att fokusera pa uppdatering befintlig flasktappning, ny anlaggning burktappning, Klackabacken
Taproom, egen Biergarten och ett laboratorium.



1. UPPDATERING AV BEFINTLIG FLASKTAPPNING A

Under 2018 hanterade vi cirka 600 000 flaskor i var tappningsmaskin, under 2019 kommer antalet att ha stigit till dver | miljon. Just nu han-
teras samtliga flaskor for hand i olika steg innan de hamnar pa hyllan pa Systembolaget eller pa din lokala krog. Var malsattning ar att ingen
flaska ska behovas hanteras manuellt innan den hamnar i en egen lada. Pa sa vis kan vi 6ka produktiviteten och effektiviteten och darigenom
bittre tillgodose den nationella och internationella efterfragan pa var 6l. Med en uppdaterad flasklina kommer vi aven kunna reducera syrein-
taget i flaskan vilket ar en forutsittning for en hallbarare produkt. Investeringen kommer ge oss mer tid till att 6ka kvaliteten, utveckla var
produktkatalog och skapa nya goda ol, vilket ar vagen till fler storre affarer.

2.EN NY ANLAGGNING FOR BURKTAPPNING B

Vi har under en langre tid sett en 6kad efterfragan pa ol och andra drycker tappad pa burk, dels fran Systembolaget men aven fran hotell,
restaurang och catering (HoReCa). Det 4r en ganska naturlig utveckling da burken ir ett bittre forpackningsmaterial for bade dlen och for
miljon.Vi har provbryggt ett antal olika produkter och nu har vi hittat receptet till var forsta India Pale Ale tappad pa burk.Tropi-Can, 4,7 %,
en humlearomatisk IPA med fruktiga citrustoner. Genom att mojliggora tappning pa burk ser vi dkade mojligheter att na nya export-
marknader men dven okad forsiljning pa Systembolaget. Denna investering gor oss aven mer flexibla och éppnar majligheter att producera
drycker som spas trendiga i framtiden, till exempel nyttiga energidrycker och tonicvatten.
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3-4.EN EGEN BIERGARTENOCH », X
ETT LABORATORIUM -

Vi fir manga fragor om nir vi ska dppna en bryggpub pa bryggeriet i Onnestad. Vi ilskar att prata om drycken infor intressera-

de personer. Nu tycker vi att tiden ar mogen for ett nytt koncept, en egen Biergarten i Onnestad under sommarhalvaret. Dir vi

under bar himmel kommer att servera lokal mat och dryck. Har kan vi fa vardefull feedback pa 6l som 4nnu inte slappts i storre
skala samtidigt som vi far chansen att ge tillbaka till er som dricker var dl.

Men ett experimentbryggeri kriver givetvis ett laboratorium for att kunna utveckla nya dlsorter och hélla en jamn och hog niva
pa vara befintliga produkter. Lokalerna finns redan pa plats, nu ska vi bara fylla den med ritt utrustning. Vi ser "Biergarten Onnes-
tad” och laboratoriet som viktiga steg i att bade komma narmare marknaden och hoja kvaliteten pa olen.

9. KLACKABACKEN TAPROOM o

Vi har lange tankt tanken, nar ar tiden redo for vart forsta egna taproom? Under 2020 planerar vi att etablera oss i innerstan i
Kristianstad och/eller Malmo med ett eget taproom. En plats dar vi kommer servera ol och god street food. Vi har under ett fler-
tal ar marke hur intresset for mat och dryck okat stort och vart taproom kommer att forkroppsliga det som har suttit i vart DNA
sedan starten 2012. Att fa fler att uppticka hur ol hojer smakupplevelsen pa den mat som serveras. Vi arrangerar arligen ett tiotal
middagar (Beer Makers Dinner) ute hos vara kunder for att belysa detta men ett eget taproom Sppnar annu fler dorrar till span-
nande smakupplevelser. Vi kommer fokusera pa att visa upp vart eget sortiment och nyheter men aven bjuda in vanner i branschen
och anordna temamiddagar



ERBJUDANDET | SAMMANDRAG

Teckningstid: I3 maj - 27 maj
Teckningskurs: 250 SEK per aktie
Antal aktier i erbjudandet: Erbjudandet omfattar 24 000 B-aktier motsvarande ca 6 MSEK. (Lagsta grans for nyemissionens genomforande ar 8000 B-aktier

motsvarande ca 2 MSEK.

A/B-aktier En B-aktie ger ratt till sasmma utdelning och motsvarar |/10 A-aktie vid rostning
Teckningspost: Minsta teckningspost ar 22 aktier (5500 SEK).
Besked om tilldelning av aktier: ~~ Ombkring den 29 maj kommer de som blivit tilldelade aktier att fa en bekraftelse i form av en avrakningsnota med

betalningsinstruktion.

Betalning av tilldelade aktier: Observera att pengar inte kommer att dras per automatik fran din depd, utan maste goras av dig personligen och senast 2 dagar
efter att du fatt avrakningsnotan.

Leverans av aktier: Nar emissionen har registrerats hos Bolagsverket kommer dina aktier att bokas in pa din depa. Detta beraknas bli klart om-
kring den 17 juni 2019.

Antal aktier innan nyemission: 4 100 A-aktier och 0 B-aktier
Vardering: Ca 3,5 MSEK (pre-money)
ISIN-kod: SE0012596146



SA TECKNAR DU AKTIER

Erbjudandet att teckna aktier vander sig till allmanheten i Sverige samt nuvarande aktieagare i bolaget. Erbjudandet omfattar vid fullt utnytt-
jande 24 000 nya B-aktier till ett totalt varde om 6 MSEK.

Sjalva emissionen kommer hanteras av Aqurat Fondkommission.Tiden for att teckna aktier ar bestamd till 13 maj till 27 maj 2019. Innan du

kan teckna aktier i erbjudandet behover du en aktiedepa hos en bank/fondkommissionar (observera att ISK, investeringssparkonto eller
kapitalforsakring inte fungerar innan vi ar borsnoterade). Detta kostar inget och ar enkelt att ordna, se nagra forslag att vilja pa:

» www.nordnet.se/mux/page/register

» www.avanza.se/bli-kund.html/registrera/identifiera

Aktier tecknas genom Aqurat Fondkommission AB, antingen elektroniskt via BanklD genom att klicka pa lanken: LANK » alternativt
genom att skriva ut en anmalningssedel fran Aqurat Fondkommissions webbsida aqurat.se. och sianda per mail eller post till:

Aqurat Fondkommission AB
Box 7461

103 92 Stockholm

Telefon: +46 8 684 05 800
Email: inffo@aqurat.se

Teckningskursen ar satt till 250 kr per aktie. Minsta teckningspost ar 22 aktier. Teckningskursen ar satt av Klackabackens styrelse.


http://www.nordnet.se/mux/page/register
http://www.avanza.se/bli-kund.html/registrera/identifiera
http://aqurat.se/klackabacken2019/
mailto:info%40aqurat.se?subject=

TILLDELNING

Tilldelning av aktier kommer att beslutas av Klackabackens styrelse.Tilldelning av aktier sker vid teckningsperiodens slut med malsittningen
att tilldela alla minst 22 aktier.

VIKTIG INFORMATION/ RISKFAKTORER

Detta investeringsmemorandum har upprattats med anledning av erbjudande att teckna B-aktier i Klackabackens Bryggeri AB (publ). Memo-
randumet har inte granskats eller registrerats av Finansinspektionen i enlighet med bestammelserna i 2 kap 25 och 26 §§, i lagen om handel
med finansiella dokument. En investering i aktier ar forenat med vissa risker. Infor ett investeringsbeslut maste investerare forlita sig pa sin
egen bedomning och Klackabackens beskrivning i detta memorandum.

AGARFORHALLANDEN INNAN NYEMSSION
Marcus Lundmark, 28 procent, 4000 A-aktier, 4000 roster

Olof Bladh, 28 procent, 4000 A-aktier, 4000 roster

Christoffer Ljunggren, 28 procent 4000 A-aktier; 4000 roster

Tim Persson, 10,6 procent, 1400 A-aktier, 1400 roster

Markus Annerfelt, 700 A-aktier, 700 roster

RATT TILL UTDELNING

Aktierna medfor ratt till utdelning forsta gangen pa den avstamningsdag for utdelning som infaller narmast efter det att aktierna inforts i
aktieboken hos Euroclear. Ritt till utdelning tillfaller den som pa den av bolagsstaimman faststallda avstamningsdagen var registrerad som
aktieagare i den av Euroclear forda aktieboken. Utbetalningen ombesorijes av Euroclear eller for forvaltar-registrerat innehav i enlighet med
respektive forvaltares rutiner.

TILLAMPLIG LAGSTIFTNING

Aktierna ges ut under aktiebolagslagen (2005:551) och regleras av svensk ratt.



AKTIEBOK

Klackabackens Bryggeri ar ett till Euroclear anslutet avstamningsbolag. Bolagets aktiebok med uppgift om aktieagare hanteras och kontofors av Eu-
roclear med adress Euroclear Sweden AB, Box 191, SE-101 23 Stockholm, Sverige.

AKTIEAGARES RATTIGHETER

Aktieagares rattigheter avseende vinstutdelning, rostratt, foretradesratt vid nyteckning av aktie med mera styrs dels av Klackabackens Bryggeri:s bo-
lagsordning som finns tillginglig pa Bolagets hemsida klackabacken.se, dels av aktiebolagslagen (2005:551).

MER INFORMATION KLACKABACKENS BRYGGERI

Detta memorandum ar tankt att ge en oversiktlig bild 6ver varfor vi vill gora en nyemission och hur vi tanker oss framtiden. Sjalvklart finns det
manga andra fragor som dyker upp, tveka inte utan hor av er till oss sa kommer vi svara pa dem.Var malsittning ar att svara inom 24 timmar pa

shareholder@klackabacken.se


mailto:shareholder%40klackabacken.se%20?subject=
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