o L, adverty

Adverty AB (publ)

FOretradesemission 48,5 MSEK
Teckningsperiod 2 december - 16 december 2019

Highlights

e Varldsledande teknik fér in-game annonsering

* Mojliggdr monetarisering i 100 procent av speltiden

e Varldens forsta helautomatiserade handelsplats for sémldsa annonser

» Avtal med nagra av varldens mest nedladdade mobilspel

* Integrerad i 6ver 25 spel med rackvidd pa hundratals miljoner spelare

» Validerad plattform: Tekniken medfér ingen negativ paverkan pa spels KPl:er

e Programmatisk handel genomférd med flertalet ledande handelsplatser

» Fokus pa mobilspel - efterfragan vaxer fran PC- och konsol

¢ Ny saljchef rekryterad med bred erfarenhet och kontaktnat inom mediebranschen

e Programmatisk struktur grundlagger enorm kommersiell skalbarhet
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Verksamhetsoversikt

Bakgrund

» Adverty ar ett annonsteknikbolag som har lanserat varldens foérsta programmatiska plattform fér
automatiska, sébmldsa annonser i spel.

 Bolaget har genom plattformen byggt ett enormt utbud av digitala annonseringsplatser inuti spel-
och applikationer.

« Adverty har integrerat plattformen med cirka 25 spel som sammanlagt har 6ver 30 miljoner dagliga
aktiva anvandare.

* Majoriteten av annonsplatserna finns i mobilspel, samtidigt som efterfréagan pa annonsldsningar inuti
PC- och konsolspel vaxer.

« Bolagets intaktsmodell grundar sig i att dela annonsintakterna med spelutvecklare.

Méjliggor monetarisering 100 procent av speltiden

Traditionell banner-annonsering i spel och applikationer tar upp mycket plats av skdrmen och uppfattas
som stérande, samtidigt som spelupplevelsen generellt undergrédvs. Advertys [6sning mojliggdr en
automatisk och sémlds integrering av annonser med lampliga placeringar i spelen eller applikationerna,
som darmed inte stoér hur produkten upplevs. De flesta av dagens annonser visas i meny- eller pauslage,
vilket estimeras vara cirka 10 procent av totala anvandartiden i en produkt. In-game annonsering
mojliggdr monetarinsering under hela anvandartiden, vilket 6kar intakter for utgivare och mojligheter
for annonsorer. In-game genererar ocksa en repetitiv effekt, utan att framsta som stérande, vilket &r en
viktig strategi fér manga annonsérer. Adverty anvander en egenutvecklad metod (under patentering)
som fungerar till alla typer av enkla eller komplexa spel och plattformar.

Intaktsmodell

Intdktsmodellen grundar sig i att dela annonsintdkter med app- och spelutvecklare. Adverty erhaller
100 procent innan intaktsdelningen, vilket 6kar omsattningen och starker kassaflddet. Genom att det ar
Advertys teknik som mojliggdr annonsintakten for utvecklaren, estimeras intaktsdelen till Adverty vara
hég dver tid och ligga inom intervallet 15 - 50 procent.

Rakenskaper

(KSEK) 2019-01-01 - 2019-07-01 -

2019-09-30 2019-09-30
Nettoomséattning 176 (46) 42 (46)
Aktiverat arbete for egen rakning 1080 (0) 373 (0)
Ovriga rorelseintakter 390 (195) -12 (189)
Summa rérelsens intékter 1646 (241) 403 (235)
Rorelseresultat -6 810 (-6 641) -2 434 (-2 077)

Siffror inom parentes utgér samma period 2018



Kommentar fran VD och
grundare Niklas Bakos

Vi har under aret gjort stora framsteg i var dvergripan-
de strategi och vision fér Adverty. En viktig pusselbit har
varit att fa bekraftat att somlds in-gameannonsering inte
har nagon negativ effekt pa hur spel som anvander var
teknik uppfattas av dess anvandare. Detta ar en signifikant
milstolpe fér oss da spelutvecklare genom detta kommer se
mer positivt pa reklam, vilket &r betydelsefullt da det &r en
livsviktig intaktskalla for bade dem och oss.

Under sommaren levererade vi éver 40 miljoner annonser
till cirka 1 procent av anvandarna i trippel-A-mobilspelet
Subway Surfers. Darigenom fick vi bekraftat att placering
av annonser under spelupplevelsen inte hade nadgon negativ
effekt pa varken spelets betyg, dess recensioner, antalet nya
spelare eller det oerhoért viktiga mattet “retention”, vilket
maéter hur ofta en ny anvédndare aterkommer till spelet.

Kampanjerna levererades pa den 6ppna programmatiska
marknaden med valdigt generdsa kommersiella villkor i
syfte att skapa maximalt koptryck pa kort tid snarare &n
rattvisande intékter. Det var nddvandigt da vi darigenom
fick bekraftat att var plattform tekniskt kan hantera sa pass
stora volymer av annonser. Subway Surfers &r det mest
nedladdade mobilspelet genom tiderna och vi har haft
avtal med dem sedan 2018. Innan vi lanserar ytterligare
regelbundna annonser i det spelet, vill vi med storre
sakerhet veta att vi kan fylla tillrackligt stora volymer med
annonser i spelets viktigaste regioner.

Vidare har vi under aret lanserat plattformen i ett par andra
hégkvalitativa storspel som spelas av hundratals miljoner
anvandare varje manad. Med lanseringar i Critical Ops
och ett “casual-action”-spel med 1 miljard nedladdningar,
har vi lyckats erhalla en viktig och stor publik vilket ar ett
mycket betydelsefullt steg i var lanseringsstrategi och ett
av grundkraven fér att skapa intresse hos annonsérerna. Att
vi nu har skapat en plattform med stor publik och rackvidd
genom satsningen pa mobilspel har varit Bolagets priméara
mal under 2019. Nu ser vi fram mot nasta viktiga mal - att
fylla annonseringsutrymmet vi byggt upp.

Ett gediget arbete pagar darfér nu med att salja in
Adverty och konceptet med sémlds “in-game”-annonse-
ring till mediebyraer och programmatiska handelsplatser
runtom i vérlden. D3 vi representerar en helt ny kanal fér
annonsering som kraver aktiv forsaljning och marknads-
utveckling, behoéver vi nu anskaffa kapital i syfte att oka
dessa insatser ordentligt. Emissionen avser mdjliggdra en
snabb expansion och vi vill ge befintliga aktiedgare och nya
investerare mojligheten att tillsammans med oss utvidga
sitt engagemang och innehav i Adverty.

Ett viktigt férsta led i den aktiva forsaljningen var att
rekrytera var nya Chief Revenue Officer (global férsalj-
ningschef) Kenny Spangberg. Vi & mer &n glada dver att

ha honom ombord i detta viktiga skede nar vi gar ut med
var innovativa l6sning till kunder globalt. Med hans kunskap,
kontaktndt och erfarenhet inom mediebranschen &r vi
val positionerade att nd nyckelsamarbeten med ledande
annonsdrer och mediebyraet.

Syftet med en annons &r att rikta ett budskap mot en
publik, som bestar av ratt malgrupp fér budskapet i fraga
och samtidigt nar s& manga ahdrare som mojligt. Om
annonsen mottas vid ratt tillfélle och plats for varje individ
ger budskapet maximal effekt. Fér att stdndigt kunna na
personer vid ratt tillfalle och plats kommer ett fortsatt
fokus aven ligga i att hitta nya spel att integrera var teknik
i och pa sa satt skapa mangfald i vart utbud samt véaxa var
globala rackvidd.

Vi har genom plattformen alla grundférutsattningar att
etablera “in-game”-annonsering som ett nytt annonsformat
i en ny mediekanal inom vérldens stérsta underhallningsin-
dustri. Den grundldggande och férsta fasen av infrastruktur
ar avklarad genom framgangsrika tekniska integrationer
med ledande handelsplatser som PubMatic och BidSwitch
och vi for kontinuerligt diskussioner med andra ledande
aktérer med férhoppning om att verksamheten nu tar sina
forsta kliv mot storre affarer med aterkommande intakter.
Vi under 2019 tagit de forsta stegen med mindre kommer-
siella kampanjer (och dérav sma intakter) fran en handfull
annonsoérer primart genom Critical Ops i Norden, Ryssland
och Turkiet.

Vi ar stolta 6ver den banbrytande plattform vi byggt och
att vi kunnat validera att annonser med var teknik inte har
en negativ inverkan pa spels KPl:er. Jag och hela teamet
ser mycket fram emot att ta Adverty till ndsta niva och
borja fylla det enorma annonsutrymme vi byggt upp i
plattformen.

Jag och Adverty 6nskar befintliga &gare och nya investerare varmt valkomna att teckna i emissionen!

Niklas Bakos
VD och grundare, Adverty



Investerartraffar och
information

Emissionsmotiv och kapitalanvandning

Adverty har genom sin annonsplattform byggt ett stort utbud av digitala annonseringsplatser i spel- och
applikationer. Motivet med Foretradesemissionen ar att tillgodose Bolaget medel for att kunna starka
organisationen och utdka férsaljningsinsatserna, for att darigenom fylla utbudet av annonseringsplatser
i primart mobilspel frdn mediebyraer eller genom automatiskt genererade annonser fran programmatis-
ka handelsplatser. Vidare erhalls kapital for aterbetalning av brygglan vilket starker kapitalstrukturen i
radande férsaljningsaccelerering.

Foretrédesemissionen om 48,5 MSEK foére emissionsksotnader avses fordelas pa féljande andamal:

e 20,0 MSEK anvands till 6kade férsaljningsinsatser.

e 5,0 MSEK anvands till férstarkning av organisationen samt tillsattande av nyckelpersoner inom
forsaljning.

e 3,3 MSEK anvands till férstarkning av roérelsekapital.

3,3 MSEK anvands till vidareutveckling av teknikplattform.

* 10,7 MSEK anvands till aterbetalning av brygglan, inklusive réntor.

Valkommen pa bolagspresentation

Tisdag 3 december, Investerarkvall

Plats: IVA konferenscenter, Grev Turegatan 16
Tid: Fran kl. 17.00, presentationen startar kl. 17:30. Fértaring och forfriskningar
Begransat antal platser, anmalan gors till info@augment.se

Fredag 6 december, Investerartraff

Plats: Augment Partners, Kontoret Nybroviken, Birger Jarlsgatan 2
Tid: KI. 12.00 - 13.00, lattare fértaring
Begransat antal platser, anmalan gérs till info@augment.se

Torsdag 12 december, Investerartraff

Plats: Augment Partners, Kontoret Nybroviken, Birger Jarlsgatan 2
Tid: KI. 12.00 - 13.00, lattare fértaring

Begransat antal platser, anmalan gors till info@augment.se

Erbjudandet

Villkor Aktiedgare i Adverty erhaller en (1) teckningsratt fér varje (1) innehavd aktie, oavsett
aktieslag. Det kravs fem (5) teckningsratter for att teckna tva (2) nya aktier av samma

aktieslag.

Emissionsvolym 48,5 MSEK
Teckningskurs 10,0 SEK per ny aktie, courtage utgar ej
Pre-money vardering 121 MSEK
Teckningsférbindelser 8,7 MSEK
Garantiataganden 28,8 MSEK
Avstamningsdag 28 november 2019
Teckningsperiod 2 december - 16 december 2019

Handel med teckningsratter 2 december - 12 december 2019




