inbjuder till teckning av aktier i-
PRORECTOR AB (Publ.}
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VD HAR ORDET

Prorector AB grundades 2014 och
inrattade 2016 dotterbolagen Prorec-
tor Limited i Hong Kong och Prorector
(Shanghai) Business Consulting Co., Ltd
och har darefter byggt en organisation

i Shanghai for utvecklande av affars-
mojligheter och natverksbyggande samt
inforskaffat erforderliga tillstand och
licenser for att fa bedriva e-handel och
generell trading i Kina.

Efter fullandad etablering 2017 pa-
borjades affarsverksamheten under
2018 for att ta fart under innevarande ar.

2019 paborjades en framgangsrik lan-
sering pa den europeiska marknaden
via Amazon.

Affarside

Att representera skandinaviska varu-
marken av unika produkter och dar-
utover skapa egna varumarken, dar
matchning av behov och produktutbud
sker mellan den kinesiska och europeis-
ka marknaden, baserat pa kvalificerade
marknadsundersdkningar, trender och
efterfragan.

Mojligheterna ligger i en bransch som
ar expansiv och under standig forand-
ring. Intresset for skandinaviska produk-
ter ar stort i Asien. | Kina ar man mycket
halsomedvetna och kunniga samt har ett
stort fokus pa sakra produkter for bade
sig sjalva och sina barn.

Prorector AB Sweden

Prorector Limited Hong Kong

Prorector (Shanghai) Business
Consulting Co Ltd

Scandinavian House

Samarbets- Detaljhandel Enskilda _Utvalda Rmazon
partners offline online distributorer

- Allmanheten

Teckningstid
Tilldelning

Emissionsinstitut
BITA

1,95 SEK per B-aktie

Aqurat Fondkommission AB

Prorector AB (Publ.) uppnar under 2020 en stark tillvaxt och

positivt EBITA

Emissionen riktar sig till allmanheten vilket innebar att
nya och befintliga aktiedgare kan teckna aktier p4 samma villkor
7 december 2020 till 15 januari 2021

Besked om tilldelning lamnas genom utskick av avrakningsnota

Kina och Europa har ocksa manga
sportutdvare och idrottsintresserade
som inspireras av sportutbyte. Kina har
stora ambitioner att bli bland de framsta
inom alla idrottsgrenar.

Mal

Prorectors malsattning &r att uppna

en ledande statusposition i Kina inom
segmenten sport-, halso-, livsmedel-,
design- och barnprodukter samt utveckla
handelsférbindelser i béda riktningarna
Asien - Europa med selekterade produk-
ter och darmed bygga ett handelshus
mellan lander och varaktiga kundgrup-
per med halsa och valbefinnande i fokus.

PRORECTORS
AFFARS-
STRUKTUR

Prorectors affarsstruktur omfattar for
narvarande de helagda dotterbolagen
Prorector (Shanghai) Business Con-
sulting Co., Ltd, Prorector Limited i
Hong Kong samt Prorectors marknads-
plattform, handelshuset Scandinavian
House.

Samarbete med Amazon pébérjades
2019.

Det ar med tillfredstallelse jag kan
konstatera att vart malmedvetna
arbete borjat ge resultat.

Det &r nu ca 5 ar sedan vi pabdrjade
var etablering pa den kinesiska markna-
den. Jag sjalv med nyttiga erfarenheter
frdn en mangérig tidigare internationell
verksamhet och tillsammans med ett
handplockat professionellt team och
med finansiellt stod frén utvalda inves-
torer.

Till befintliga och blivande aktieagare,

I ryggen fanns en genomtankt strategi
att utveckla nya handelsmetoder pa
den gigantiska kinesiska marknaden
enligt ett unikt koncept for formedling
av skandinaviska varor och tjanster,
bade online och offline samt i férlang-
ningen uppratta dubbelriktad handel
mot Europa med kinesiska produkter
och att darmed skapa det forsta svenska
handelshuset pa flera decennier for att
folja Kinas “Belt and Road” initiativ.

Ett antal mal faststilldes:

® Vi skall inhamta erforderliga bolags-
registreringar samt alla de omfattande
licenser och tillstand som behdvs for att
bedriva handel i Kina, “by the book™!

® Uppratta e-handelsplattformar
kopplade till viktiga natverk som vi ut-
vecklar inom Nordic Selections utvalda
kvalitetsprodukter inom sport-, halsa-,
livsmedel-, barn- och designsegmenten.
® Vi ska analysera och ta vara pa efter-
fragan dar behov och nya trender vaxer
fram avseende hogkvalitativa premium-
produkter och i forsta hand via import,
sarskilt fran Skandinavien.

® Att erbjuda selekterade producenter
en mojlighet att snabbt och kostnads-
effektivt komma in pa den gigantiska
kinesiska marknaden med ca 1,4 miljar-
der konsumenter.

® Att erbjuda lampliga selekterade och
kvalificerade produkter under vart eget
varumarke men &ven inga exklusiva
distributionsavtal med utvalda produ-
center, vilka erhaller status att upptas
under Prorectors handelsplattform
Scandinavian House.

® Skapa ett kluster i Kina bestdende av
foretag och organisationer for vidare-
utvecklande av olika samarbeten.

® Eftersoka och rekrytera en professio-
nell kinesisk stab med gedigna kunska-
per inom e-handel och direktforsaljning
tillika trendbevakning av den kinesiska
marknaden.

Samtliga dessa mal har nu uppfyllts
och utvecklingen fortsatter.

Vart ndsta mal &r att pa sikt uppfylla
statusen av ett internationellt handels-
hus med dubbelriktad handel mellan
Asien och Europa.

Att utveckla e-handel och representa-
tion av kinesiska produkter for Europa.
Vi har nu fem etablerade affarsomraden
pa plats under progressiv vidareutveck-
ling inom Sport, Halsa, Livsmedel, Barn
och Design.

Vi fortsatter uppbyggnationen av ett
omfattande natverk med distributions-
avtal med lokala samarbetspartner
inom vara fem affarsomraden och har
initialt slutit ett antal exklusiva repre-
sentations- och distributionsavtal med
selekterade svenska producenter eller
under inregistrerade egna varumarken.
Under resans gang har aven en fram-
gangsrik verksamhet paborjats genom
ett samarbete med Amazon e-commer-
ce, administrerat av vart dotterbolag och
IT-team i Shanghai, dar i forsta hand
avtal for England och Sverige har upp-
rattats. Var verksamhet med Amazon ar
under snabb vidareutveckling. Amazon
ar utestangda fran den kinesiska mark-
naden men vill verka genom ombud for
att komma &t kinesiska produkter.
Vi uppfyller den rollen.

Forberedelser har pagatt infor Ama-
zons oppning i Sverige dar vi ar priorite-
rade och paborjat var etablering.

Under 2020 paborjades bearbetningen
av den kinesiska HORECA-marknaden
(hotel/restaurant/catering/food), via en
handplockad organisation som tilltradde
i mars 2020 och vi fortsatter utveckling-
en mot egna varumarken och forstarkt
saljorganisation styrda av efterfragan
och lénsamhet i att ingd i Scandinavian
House Nordic Selection.

For den kinesiska marknaden sager
erfarenheten att det forsta verksam-
hetsaret oftast handlar om underskott
for att uppna break even ar 2, varefter
under ar 3 pabarja generera vinst. Detta
tales&tt Gverensstammer i stort med var
utveckling.

Vi har alla hért om framgéngssagor
om affarer med Kina, men dessa bygger
pa att traffa ratt med ratt produkt vid
ratt tidpunkt, vilket kraver insikt om hur
marknaden fungerar.

Det ar mycket svart att forutspa vilka
produkter som kan sld in. Nya affadrsmo-
deller, mode och trender byter standigt
skepnad, varfor ett brett spektrum av
utbud i standig forandring okar sanno-
likheten att traffa ratt.

For att uppna detta kravs stor kun-
skap om det kinesiska kopbeteendet och
ett smart utnyttjande av den kompli-
cerade e-handeln och den kinesiska
konkurrensprofilen.

Vart motto ar att inte bara ligga i fram-
kant, utan fére, ndgot som vart profes-
sionella team kan leverera.

Bolaget har nu uppnatt en stark posi-
tion till en mycket lag kostnad. Handeln
har borjat pa ett lovande séatt. (Se vidare
i detta dokument).

Vart syfte med denna nyemission ar
att sakra kapital for en snabb expansion
inom de affarsmojligheter vi noggrant
grundlagt samt att starka och utveckla
ytterligare affarsomraden.

Vi pa Prorector ar évertygade om att vi
skall kunna skapa betydande varde for
aktiedgare framaver.

Vdagen ar bruten, vi sitter i en snabb
farkost infor en oandlig rakstracka och
kapitalet blir vart brénsle.

Vi hoppas darmed, infor Prorectors
planerade bérsnotering, att alla ni redan
befintliga aktiedgare samt nytillkomna
potentiella aktiedgare deltar i nyemis-
sionen och blir med pa en spannande
resa efter den nya Sidenvagen, Belt and
Roads!

Valkomna att bli med!

Tommy Sundqvist, VD

Den kinesiska
e-handeln 2020

beraknas till
59 triljoner SEK




VALKOMME

SCANDINAVIAN HOUSE

ullu

NORDIC % SELECTION

SCANDINAVIAN HOUSE
16 B 6 ik

Sport - Health - Food
Kids - Design

Prorector har sedan 2017 utvecklat,

A ILL SCANDINAVIAN HOUSE,
NASTA GENERATIONS HANDELSHUS I KINA

Marknadsvarde

SPECIAL FOOD & BEWERAGES

MARKNADS-
FORINGSMODELL

B2C

(Business to Consumer)

Grunden i Prorectors marknadsforing
utgors av en egenutvecklad e-handels-
modell, Scandinavian House. Avsikten
ar att skapa ett etablerat fortroende hos
utvalda malgrupper som blir expone-
rade varumarket i ratt forum da ko-
parna (bade B2B och B2C) inspireras av
Scandinavian House Nordic Selection
produkter och ddrmed blir dterkom-
mande kunder.

B2B

(Business to Business)

Férhandlingar pagar med natverk och
organisationer med bland annat halso-
kost-, livsmedels- och varuhuskedjor,
gymkedjor samt hotell, restauranger och
catering inom segmentet HORECA samt
sport- och idrottsrelaterade kinesiska
organisationer.

Riktad marknadsforing

Riktad marknadsforing forbereds mot de
stora folkgrupper som av tradition i Kina
har en mycket stor tilltro till importe-
rade halso- och barnprodukter. Efterfra-
gan pa kvalitativa och sdkerhetsklassade
produkter har dkat mycket kraftigt de
senaste aren.
Har sker ocksa marknadsféring via
olika lokala samarbetspartners, sociala
medier och forum.

For andamalet har avtal upprattas

grundlagt och lanserat en unik e-han- Kallvatten 294 miljarder SEK med ett antal samarbetspartners samt
delsplattform, handelshuset Scandinav- Kaffe 95 miljarder SEK webbportaler som JD, Tmall, Pinduouo
ian House, ett registrerat varumarke Havre-, sojadryck 351 miljarder SEK SALEZSXSJ-UME och Little Red Book med flera.
med doman for online och offline distri- — BILLION SEK Produktlansering och forsaljning med
bution inom Kina, Hong Kong och Macao. achaITaRen Se2 \ HFALTH Litrrdleb . utbildade sourcing agents samt via

Prorector arbetar fr ndrvarande med Horarers Sk Halsokost 363 miljarder SEK sociala medier och utvalda influencers.
(et som ke g /

via eget saljteam.
disk Sl e 4 9.2 e Barnrelaterade -

noraisxa proguxier brand de 1,4 mijar Sauthest Asia produkter 835 miljarder SEK

der kinesiska invanare som helst valjer
importerade hallbara och sakra produk-
ter.

Ar 2019 lanserades aven Scandinavian
House nordiska och kinesiska produkter

Indkan Ocean

South Pacific

Vara selekterade FMCG,

(Fast Moving Consumer Products),
handelsprodukter som ligger inom vart
malomrade utgor ett forsaljningsvarde pa
over 2 000 miljarder SEK.

for export pa den europeiska marknaden. Bel‘t & RoadS; den nya SidE"Végen

Framtida produktgrupper styrda av

Ett ekonomiskt utvecklingsprojekt dar
Kina bygger omfattande handelsvagar
over hela Eurasien i form av hoghastig-
hetstdag och motorvégar och &ven planer
pa nya sjovagar over Norra ishavet och
Indiska oceanen med stora infrastruk-
tursatsningar i landerna utefter vagen
mot Europa.

77 The journey of
a thousand miles
begins with one
single step 7%

Lao Tzu, kinesisk filosof 500 fore Kristus

efterfragan, tillgénglighet och kommer-
siella villkor bevakas l6pande genom var
lokala representation.

Sport ar ocksa en viktig malgrupp inom
Prorectors intresseomraden. Den nya
padelsporten &r pa stark frammarsch i
Kina, tillika det snabbt ckande fotbolls-
intresset i Kina.

Landslags- och Arsenalspelaren Anders Limpar ar en av
Prorectors sportambassadorer och ar aven delagare.



FORSALINING

Prorectors forsaljningsutveckling och prognos i SEK
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Grafen visar forsaljning och prognos per manad fran januari 2020 till december

2021. Férsaljningen under mars och april 2020 visar pa en hégre trend &
estimerade 6kningen. Covid-19 paverkade dock Prorectors leverantorer
resulterade i brist pa varor varefter en aterhdmtningstid skett.

E-handelns utveckling i Kina i triljoner SEK
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Trenden visar pa en uppgaende kurva. Kina ar varldens storsta marknad for e-handel
och i dagslaget berdknas 750 miljoner manniskor handla via mobilen och internet.
Ar 2020 forvintas 70 % av den kinesiska befolkningen handla online, motsvarande
891 miljoner personer. Totalt omsattes 48 triljoner SEK ar 2019. Preliminara siffror

for &r 2020 berdknas till 59 triljoner SEK. (59 tusen miljarder SEK).

"Vért motto ar inte bara att
i framkant utan fore! 7

ligga

Forsaljningsorganisation
Férsaljningsorganisationen bestar av

en stab inom Prorector AB i Sverige
samt en operativ stab inom dotterbola-
get Prorector (Shanghai) Business
Development Co., Ltd i Shanghai,
darutover handplockade sourcing agents
for kinamarknaden.

Forsaljning

Férsaljning (B2C) av Prorectors selekte-
rade nordiska produkter sker via Scan-
dinavian House e-handelsplattform med
placering pa webbportaler i Kina som
JD, Tmall, Pinduouo, Little Red Book,
sociala medier med flera. Forsaljning
(B2B) mot livsmedels- och halsokostbu-
tiker, varuhuskedjor och gymkedjor med
flera sker med dedikerad personal via
Prorectors forsaljningsteam i Shanghai.

Distribution

Distributionen av produkter sker via sjo-,

flyg- eller tdgfrakt och administreras
idag via ett eget lager i Kina (Shang-
hai] samt via Amazon UK och Amazon
Sverige.

Amazon

2019 paborjades en framgangsrik lanse-
ring av kinesiska produkter for export pa

den europeriska marknaden via Amazon.

Amazon far ej verka i Kina men sam-
arbetar med dotterbolaget Prorector
Shanghai som ombud fér Europa.
Samarbetet med Amazon ar under stan-
dig utveckling och har utokats med
Amazon SE.

Den kinesiska
e-handeln 2020

beraknas till
59 triljoner SEK

ERBJUDANDE ATT TECKNA AKTIER |
PRORECTOR AB, (Publ)

Erbjudandet

Emission
Teckningskurs
Teckningstid

Tilldelning

Likviddag

Listning

20 miljoner SEK

1,95 SEK per B aktie, minimipost 5 000 B-aktier

7 december 2020 till 15 januari 2021

Prorector AB forbehaller sig ratten att besluta om
tilldelning. Tilldelning meddelas genom utskick av

avrakningsnota

Tre bankdagar efter utfardande av avrakningsnota

Bolaget har for avsikt att ansoka om listning efter denna
spridningemission pa svensk marknadsplats under 2021

Teckning av B-aktier sker via bifogad Anmalningssedel och sands via post, e-mail eller BankID enligt givna instruktioner.

Valkommen att bli med pa resan pa den nya Sidenvagen, Belt and Roads,
mot varldens storsta handelsmarknad!

Hanvisning till upprattat informationsmemorandum

Detta ar en sammanfattning och intro-
duktion till det fullstandiga informa-
tionsmemorandumet som upprattats.
Alla investeringar i aktier ar forenade
med risktagande. | informationsme-
morandumet for Prorector AB (Publ.)
finns en beskrivning av de potentiella
risker som ar forknippade med Bola-

get och dess aktie. Innan ett inves-
teringsbeslut fattas bor dessa risker
tillsammans med ovrig information i
det kompletta informationsmemoran-
dumet lasas ingdende.
Informationsmemorandumet for
Prorector AB (Publ.] finns tillganglig
for nedladdning pa www.prorector.se.

PRORECTOR

Varje investerare maste gora sin
egen vardering av effekten av dessa
risker genom att ta del av tillganglig
information kring detta.

Anmalan ar bindande. Ofullstandig
eller felaktigt ifylld anmalningssedel
kan komma att lamnas utan avse-

ende.
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77 Prorector soker och skapar unika
affarsmojligheter byggda pa selektiv
matchning av tillverkare och kopare via

.skraddarsydda affarsmodeller. 77
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Bilden tagen vid Lovatnet i Norge



